Zatacznik nr 1 — Plan studiéw na cykl 2025-2028
1 semestr 1l semestr IV semestr V semestr VI semestr
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YKL Kod Modut ogélny 185| 5 |75 |#| o [0 |o|s|5|7s|as|o|o|o|6[o|oeo|o|o|o|2f[ofofo|o|o]|o|ofofofofofo|o]|o]ofofofofofo|o]o|o|ofofofo]o
1 O1_|Szkolenie biblioteczne 11 o1 0
2 02 __|Szkolenie BHP 4|4 04 0
3 03 _|Wychowanie fizyezne | 30 30 0 30 0
4 04 __|Wychowanie fizvczne Il 30 30 0 30 0
5 05__|Technologie 30 30 2 30 2
6 06 _|Ochrona wiasnosci 5 15 1 15 1
7 or 5 15 1 15 1
8 08 _|Podstawy sztucznei inteligencii 5 1 15 1
9 09 _|C 5 1 15 1
10 010 5 1 15 1
11 011 |Wyklad 5 1 15 1
Kod Modut jezykowy 120) 0 | o |##|o|o|o|s|o[ofs0fofofo|2|o|o]s|o]o]o]2]0|o]s]o[o]o|z[ofos|ofojo]2]o]o]o]o]o]o|ofofofofofofo]a]Fome
J Jezvk anaielski | 30 30 2 30 2 Z0
J2 Jezyk angielski Il 30 30 2 30 2 Z0
J3 Jezvk angielski Il 30 30 2 30 2 Z0
J4 Jezyk angielski IV 30 30 2 30 2 E
J Jezvk niemiecki | 30 30 2 30 2 Z0
J2 Jezyk niemiecki 1| 30 30 2 30 2 Z0
J3 Jezvk niemiecki |1l 30 30 2 30 2 Z0
Ja Jezyk niemiecki IV 30 30 2 30 2 E
Kod Modut podstawowy of7s|30|o0|ofof12]0 15[ 0| o|o|s[of1s|ofolofo|2])o]1s5]o]o]o]o|2]o[o]ofofofo|ofo]15]15/0]0o]o]3]o]o]o]o]o[o[ofFome
P W, do nowvch mediow 30 15 4 15[ 15 4 E
P2__|Wybrane zagadnienia z filozofii 15 2 E
P3_|Wiedza o kulturze i sztuce wspd 30 15 1515 3 z0
P4__|Etyka w mediach 15 2 20
P5 do socjologil w Internecie_ 15 15 1 Z0
Kod Modut kierunkowy 420 o [ |##|30]| 0|0 |48]0 30{15[ 0 [0 [10[ 0 [s0fe0[15] 0|0 18] 0]30]4s|0|0|0|s]o0[ss[s0[0[ofo|afofofofofo]o]o]o]o]ea|o|o[o]s]Fom
K1_|Teoria komunikacil medialnei i spolecznel 30 30 4 30 4 E
K2 ‘wizualna 30 15[ 15 4 15[ 15 4 E
3| Historia mediéw 15 2 15 2 20
K4 __|Kultura iezvka w mediach 30 3 30 3 E
K5 __|Metody badan 30 15 2 15|15 2 z0
K6 | Gatunk interetowe 15 3 1515 3 E
K7 __|Gatunki prasowe 15 3 15|15 3 z0
K8 _|Gatunk radiowe 5 2 15 P) 20
K9 __|Gatunki telewizyine 5 2 15 2 Z0
K10 __|Podstawy fotoarafii | 5 15 2 15 2 Z0
K11_|Podstawy fotografi 1 5 15 2 15 2 20
K12 _|Podstawy edytorstwa 30 15[ 15 3 15|15 3 Z0
K13_|Media 30 15[ 15 4 5] 15 ) E
K14 _|Prawo prasowe 15 1 15 1 Z0
K15 __[Copywriti 30 30 4 30 4 z0
K16 _[Retoryka i ervstvka 30 15[ 15 3 15|15 3 E
K17_[Fiim w kuiturze 30 30 4 30 4| _zo
Kod Modul przygotowania pracy dyplomowej 75 [0 [o|15| 0 eofo|15|o|ofofo|o|ofofofo]o|ofofo]|o|ofofo|o]o|ofofo|o|15/0fo|o]|2]|0fo|o]|o|sfo[a]o|ofofo]3]o Forma
S1 Edycia prac i tekstow naukowvch 15 15 2 15 2
S2 dyplomowe | 30 30 30 4
S3 dyplomowe I 30 30 9 30 9
Kod Modul praktyk zawodowych 9600 |o|oo|o|#|s2]ofofo|o|o]o|ofofofofofo|o]o]ofofofofo|o|o]o|ofofofof#|16|o]|o|o|ofofe|16|0|o]|o]ofo]o
PR1_|Praktyki zawodowe | 480 |16 |16
PR2_| Praktyki zawodowe Il 480 |16 ## |16
Kod Modut warsztatowy 315( 0 oo |#|o|o|26|0fofofs|o]|o|7|ofofofefo|o]|e]|o|ofofe|ofo|s]|o|o|o[ofofofo]o|o|o|o[ofofofo|o]o|as|ofo]as
W1 __|Warsztaty z montazu | 30 2 30 2
W2 __|Warsztaty z montazu Il 30 2 30 2
W3 |Warsztaty z kamera 30 2 30 2
W4 __|Warsztat lektora | 5 1 15 1
W5 __|Warsztat lektora Il 5 2 2
W6 __|Warsztaty 5 1 1
W7 __|Warsztaty radiowe 30 2 2
W8 _|Warsztaty telewizvine 30 2 2
W9 |Warsztaty 5 1 15 1
W10 [Warsztaty z publicac elektronicznej  projektowania stron ww | 30 30 2 30 2
W11_|Warsztaty z pisania 30 30 4 30 4
W13 _|Warsztat podstawy e-biznesu 15 15 2 15 2
W14 _|Warsztaty edycii obrazu 30 30 3 30 3
Kod Modul specjalnosciowy: Digital media 315 0 15[ o |##| 0| 0|31 |ofofofo|o|o|o]ofofofofo|o|o]o|1s[o|7s[o|o|9]|o|o|o|sfofo|e|o]o|o|rs|[ofof7|o|o]|o]eo]|o|o]s
DM1_|Proiektowanie graficzne | warsztaty grafiki wektorowei 30 30 3 30 3
DM2_[Proiektowanie araficzne || warsztaty arafiki rastrowei 30 30 30 3
DM3 | Grafika Big data — narzedzia, analiza i statystyka intermedialna 15 15 15 3 E
DM4 | Laboratorium technologii multimedialnych: tekst, obraz i dzwigk 45 a5 3 a5 3 zo
DM5_|Animacia 20 5 1 15 1 20
DM6_|Podstawy 3D 1 5 1 15 1 20
DM7_|Podstawy. 3D 5 3 15 3 Z0
DM8_[Fotoarafia prasowa. uzvtkowa i artvstvczna 30 2 30 2 Z0
DM9_[UX/UI 5 2 15 2 Z0
DM10_|Desian thinking 5 1 15 1 Z0
DM11_|Gamifikacia 30 15 15 15 3 E
DM12_|Film promocviny — proiekt medialny | 30 30 3 Z0
DM13_[Film promocyiny — projekt medialny Il 30 30 3 Z0
OGOLEM DIGITAL MEDIA #i# | 5 | #H# | #4 60 (## |## | 5 |##[## | ##] 0|0 |30 0 |##|[##|75(/ 00300 60[75/##] 00300 |15[75/90| 0 [##|30]0 |15[15/75[30(##[30| 0 |0 [60 /##[30(0 |30
Kod Modut specjalnosciowy: o-PR | reklama 315[ 0 30| o || o o]s1]o]o]o]o]o]o[ofo[ofofofofofo]o]15|o]e]o]o]s]o[1s[o[eo|o|ole[ofofo|rs|ofo]7]o]o]o]s|o[o]s] orme
ePRIR1 [Public Relations w Internecie 30 15 3 15 15 3 E
ePRIR2 | Reklama internetowa 30 3 30 3 Z0
©PRIR3 |Reldama telowizyina 5 1 15 1 z0
ePRiR4 | Reklama radiowa 1 15 1 Z0
ePRIRS |Influance w mediach 1 15 1 Z0
ePRIiR6 | Proiekty w mediach 30 2 30 2 Z0
©PRIR7 | Gamifikacia 30 15 3 5] |15 3 E
ePRIR8 | Storvtelling 30 3 30 3 Z0
ePRIR9. 1d: w mediach 30 3 30 3 Z0
ePRIR1 15 3 15 3
0 Zarzadzanie strategia reklamowa 15 z0
©PRIRT | Personal branding w mediach spofecznosciowych 30 30 3 30 3 z0
©PRRT | ranowanie kampanii rekiamowel - projekt mediainy | [ 48 15 2 15 2 z0
EPZ‘R‘ Planowanie kampanii reklamowe] — projekt medialny Il | 301 30 3 20 3| zo
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